Turismo e Montagna: percorsi di innovazione e di
valorizzazione dei territori

Biella, giovedi 4 novembre 2021, Citta Studi

Piemonte

i) e SN REGIONE @
7~/ CONFINDUSTRIA netwo B B PIEMONTE \



?

\

1tTa O Minaccia

opportuni

=
>
o
O
)
S
o
@)
£
n
=
-
-




EMERGENZA CORONA VIRUS
IMPIANTI SCIISTICI
CHIUSI IN TUTTA ITALIA

Il cambiamento climatico e
L'emergenza pandemica nuove sfide
Per la montagna
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La pandemia ha cambiato le nostre abitudini

«i viaggi locali e le destinazioni meno conosciute saranno piu apprezzati.

Il Viaggiatore del futuro desiderera riscoprire il piacere delle piccole cose. Due

t viaggiatori cercheranno esperienze piu semplici, come passare del tempo
ella natura, all’aria aperta.» (indagine booking.com 2021)




Il turismo della montagna in Piemonte, qualche numero

Estiva:
874 mila Arrivi, 1,9 ml Presenze 2019 ,(4-::\ istema neve piemontese e composto da 54
365 mila Arrivi, 1,1 ml di Presenze 2020 . “\ Zioni ai cui 5 grandi comprensori, 587 piste
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La densita turistica sull’arco alpino: Dolomiti superstar

MAP 13
Tourism
intensity

This map displays tourism
intensity based on the ratio
between overnight stays
and population. It shows
that Alpine tourism & a
highly local phenomenon.
The part of the Alps
stretching from northern
Lake Garda to the Bavarian
Alps displays the highest
intensity of Alpine tourism.,
On the other hand, the
fowest tourism intensity can
be observed in some parts
of the French and Swiss
Alps, as well as in Eastern
Austria and in the Italian
pre-Alpine areas.

See methedofogical note
on page 48
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Durata media del soggiorno: vacanze brevi e ripetute

_Slra'sbourg

J  Plorzheim, Stuttgar

.R.euﬁingen

= Ingolstadt

.Parma .
Rem - 'Modena
G nellEmilia Bologna
i - :‘\\-
SN
\‘:'\-\
\ Prato
\ * Firenze
ll -
iLivorno
- *‘
\\
> |
0 B
8 A
” .\-) 4 SOnd \'\\‘
5 4 e \ ¢ 5

AVERAGE LENGTH OF STAY IN HOTELS OR

ad SIMILAR ESTABLISHMENTS, 2010
(‘ overnight stays / arrivals Alpine cities
| e ® > 50.000 inhabitants
Forl\ == e
sy | >3-4 *  >100.000 inhabitants
\.. >2-3 —--= Country boundary
Y| >0-2 [] NuTS 3 boundary
B o = Perimeter
Alpine Con ion
No data b
available 2 »  Water body
Sources. Offices 2010, data from Austna,
- France and Germany conceming overnght stays and amvals refer o 2011
Terran. ESRI USGS 2014. Country. NUTS3 boundanes. Eurostat’ GISCO 2013
M- and QE 2000 Apine
Eurac 2008. Coes. og. com
Eurac Research for R D

Author: RAVAZZOLI E. 2017

: EURAC Research Institute

MAP 14
Average length
of stay

In most Alpine destinations,
the average length of stay
is approximately three
nights. However, in central
Alpine destinations, the
length of stay is more than
four nights. This relates to
specific territorial features
and the high number of
beds available.



I flussi turistici in Montagna
r‘ivi Italiani e Stranieri)

Il turismo montano in Piemonté"
Spiccano i grandi comprensori

sciistici g
_ o o Monte R 2 X
Il 60% dei pernottamenti si concentra pero in poche A70g_na> ‘ ,‘
aree: i distretti dello sci e il Lago Maggiore . &, ¥
Il resto del turismo si distribuisce fra le zone a ridosso ~ Gran Paradiso Nl s
degli sbocchi vallivi o appena all’interno degli stessi P S
(27%) e, in misura minore (13%) nei comuni alla testata ‘ \ e i S
delle valli, la cosi detta “montagna interna”. ol &~ B 5000 10000
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Nella montagna interna, le valli cuneesi e il sistema
dei parchi del VCO sono le piu attrattive per il turismo iy
internazionale legato alle attivita outdoor e alla natura .
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Non solo neve: una montagna di
opportunita
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chi avventurg, zipline,
tibetano |

equitazione, volo..

*Tour del Mediterraneo



Punti di forza Punti di debolezza

Presenza di comprensori di dimensione internazionale Disomogeneita della qualita del sistema accoglienza e
Parco impianti e sistemi di innevamento artificiale avanzati carenza nel “apres ski” e servizi supplementari
Immagine legata a Giochi Olimpici o montagne simbolo come il (trasporto) o complementari (noleggio)
Monte Rosa o i Parchi Nazionali Accessibilita piccole stazioni sci
Ricchezza itinerari (Vento, Eurovelo, Francigena)e attivita Dimensione locale maggioranza stazioni sci
outdoor Superficie e numero impianti medi piu basso rispetto
Grande varieta di paesaggi e ambienti: salite alpine, strade ai concorrenti internazionali
militari e fortezze Copertura Rete e servizi

Prossimita grandi aeroporti Frammentazione operatori

Varieta ambientale, culturale ed enogas Scarso coordinamento interventi

Opportunita

Destagionalizzazione con MTB
MKT territoriale di Offerta integrata corre ! '
(scialpinismo, racchette da neve ...) N : : * '4 iture medle p|u alte, minori precnpltazmm
0 “metromontana” con cultura e enoga
Gestione professionale delle seconde c

<L imEnto popolazione, sci alpino sport maturo

| praticanti degli sport outdoor sono spesso multi utilizzatori con alti costi di ingresso e attrezzature
(MTB estate autunno, inverno sci, scialp, racchette..)
Creazione indotto e nuove professioni Concentrazione dei flussi, affollamento piste

Riduzione impatto ambientale
Inter modalita bici+treno Concorrenza stazioni francesi e VdA e Nord Est
Germania mercato di riferimento Lockdown
E-bike




La Montagna vive e si sviluppa _ ’
se ci sono i servizi per abitanti | WA NG PE ol
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e turisti e se diventa un Mo
sistema integrato
con tutto il territorio

Piemontese
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